m Saarland

WETTBEWERBSRECHT - W 15 Ihr Ansprechpartner

Ass. iur. Kim Pleines
E-Mail
Stand: November 2023 kim.pleines@saarland.ihk.de

Tel.
(0681) 9520-640

Fax
(0681) 9520-690

Verteilung und Platzierung von Werbung

Nicht nur der Inhalt einer Werbung, auch die Art und Weise, wie und wo die Werbung
platziert wird, kann wettbewerbswidrig sein. Was dabei zu beachten ist, stellen wir
Ihnen im Folgenden vor:

Werbung per Post

Die Werbung per Brief oder per Flyer, die direkt an den Empfanger adressiert ist,
oder durch Postwurfsendung ist grundsatzlich zulassig. Briefwerbung muss aller-
dings auf den ersten Blick als Werbung erkennbar sein und darf nicht durch ihre &u-
Bere Erscheinung vortauschen, ein personlicher Brief zu sein. Ein entgegenstehender
Wille ist dabei zu beachten. Der entgegenstehende Wille kann z.B. durch einen Auf-
kleber ,Bitte keine Werbung® oder ,Reklame nicht erwlinscht auf dem Briefkasten zum
Ausdruck gebracht werden. Verbraucher kénnen sich zudem auf der sog. Robinson-
Liste eintragen lassen, wenn Sie keine Werbung wiinschen (nahere Informationen:
www.robinsonliste.de).

Wird trotz eines solchen Sperrvermerks weiterhin Werbung in den Briefkasten eines
Hauses eingeworfen, ist die Verteilung als belastigende Werbung unzulassig und der
Eigentiimer oder Besitzer der Wohnung kann einen Unterlassungsanspruch geltend
machen.

=>\WO08 ,Telefon-, Telefax-, E-Mail- und Brief-Werbung®, Kennzahl 65

Werbung durch Verteilung von Werbebriefen oder Wurfzetteln

Ob die Befestigung von Werbematerial an den Scheibenwischern eines Pkw eine
Belastigung darstellt, da der Pkw-Fahrer die Werbung entsorgen muss, ist umstritten.
Hat ein PKW-Fahrer seinen Willen zum Ausdruck gebracht, dass er eine Scheibenwi-
scherwerbung nicht will, etwa durch einen entsprechenden Hinweis an seiner Wind-
schutzscheibe, ist das Befestigen von Werbematerialien an der Windschutzscheibe auf
jeden Fall unzulassig.


http://www.robinsonliste.de/
https://www.saarland.ihk.de/ihk-saarland/Integrale?SID=B90FFDE59D80F8D86C72F4156A2BD99D&MODULE=Frontend.Media&ACTION=ViewMediaObject&Media.PK=1514&Media.Object.ObjectType=full

Gleiches gilt fur die Befestigung von Visitenkarten mit Werbeaufdruck zu gewerbli-
chen Zwecken an parkenden Autos. Dartber hinaus stellt dies eines erlaubnispflichtige
Sondernutzung dar. Der Handler muss eine kostenpflichtige Erlaubnis bei der jeweili-
gen StraRenbaubehotrde beantragen.

Die Verteilung von Werbung auf fremden Grundstiicken, beispielsweise in Einkaufs-
zentren oder auf Parkplatzen von Unternehmen, ist nur mit Zustimmung des Eigen-
timers zulassig. Wird diese Zustimmung nicht eingeholt, ist damit zu rechnen, dass
der Grundstiickseigentiimer von seinem Hausrecht Gebrauch macht und dartber hin-
aus Reinigungskosten fir die Beseitigung von weggeworfenen Wurfzetteln in Rech-
nung stellt!

Auch die Verteilung von Werbematerialien vor dem Geschéftsbetrieb eines Mitbewer-
bers kann unter dem Gesichtspunkt der gezielten Behinderung unlauter sein.

Informationsstande und Ansprechen von Passanten

Werbung durch Informationsstande im 6ffentlichen Stral3enraum ist grundsétzlich zu-
lassig. Hierfur ist allerdings eine Sondernutzungserlaubnis durch die zustandige
Baubehorde zwingend erforderlich. Eine solche Erlaubnis wird nur zeitlich und raum-
lich begrenzt erteilt. Dabei sind abh&ngig vom jeweiligen Ort Einschrankungen aus
Griunden der Verkehrssicherheit oder moéglicher Beeintrachtigungen denkbar.

Wie die Verteilung von Werbung, ist das Ansprechen von Passanten zuléssig, so-
lange es nicht aufdringlich geschieht. Der Werbende darf den Passanten insbesondere
nicht am Weitergehen hindern oder ihm folgen, wenn er deutlich gemacht hat, dass er
eine werbliche Ansprache nicht wiinscht. Die Direktansprache ist auch unzulassig,
wenn es nach den gegebenen Verhaltnissen (z.B. in einer engen Stral3e) gar nicht
moglich ist, dem Werbenden auszuweichen. Fir den Angesprochenen muss von vorn-
herein erkennbar sein, dass es sich um Werbung handelt und nicht nur nach dem Weg
gefragt wird.

Plakate und Aufkleber

Die Anbringung von Werbeplakaten und Aufklebern ist nur zulassig, wenn sie mit Ein-
willigung des Eigentimers der jeweiligen Werbeflache geschieht. Das Bekleben von
Flachen ohne Einwilligung ("wildes Plakatieren”) ist ein Wettbewerbsverstol3. Dabei ist
es unerheblich, ob die Plakate oder Werbezettel fest mit dem Untergrund verklebt oder
lediglich mit Klebestreifen befestigt werden. Niemand muss es gegen seinen Willen
dulden, dass sein Eigentum als Werbetrager genutzt wird. In solchen Féllen kann das
werbende Unternehmen nicht nur abgemahnt werden, sondern muss auch als Scha-
denersatz die Kosten der Beseitigung tragen. Gleiches gilt auch, wenn der Untergrund
als ,6ffentlich“ (z.B. Telefonhduschen, Wartehduschen oder Litfasssdulen) oder ,unge-
nutzt“ (z.B. Schaufenstern von leerstehenden Ladenlokalen) angesehen wird.

Das Uberkleben fremder Plakate ist immer wettbewerbswidrig. Dies gilt auch, wenn
mit den Uberklebten Plakaten selbst vorher eigene Uberklebt wurden.
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Werbefahrzeuge und Anhanger

Fur das Aufstellen von Fahrzeugen und Anhangern zu Werbezwecken im o6ffentlichen
StralRenraum ist eine Sondernutzungserlaubnis der StralRenbaubehérde erforderlich.
Das Abstellen von Werbefahrzeugen (ebenso wie die Errichtung anderer Werbeanla-
gen) auf Brucken Uber Autobahnen und Bundes-, Landes- und Kreisstral3en ist ge-
setzlich untersagt.

Werden Werbeanhéanger oder andere Fahrzeuge zu Werbezwecken ohne eine ent-
sprechende Genehmigung aufgestellt, muss das werbende Unternehmen nicht nur mit
einer wettbewerbsrechtlichen Abmahnung, sondern auch mit dem Abschleppen des
Fahrzeugs und einem Buf3geldverfahren rechnen!

Werden Werbeanhanger oder -fahrzeuge auf privatem Grund und Boden aufgestellt,
werden sie wie feste Werbeanlagen behandelt — siehe unten.

Feste Werbeanlagen

Die Errichtung von festen Werbeanlagen ist nur mit einer Baugenehmigung zul&ssig.
"Fest" bedeutet dabei nicht zwingend, dass ein Werbetrager wie ein Gebaude fest mit
dem Erdboden verbunden ist. Es reicht aus, dass er schon durch sein eigenes Gewicht
auf dem Erdboden ruht oder an einem Gebaude befestigt ist. Damit zahlen auch "be-
wegliche" Werbetrager wie Anhanger oder Plakatstéander als "feste" Werbeanlagen.
Nicht notig ist es, dass eine solche Anlage flr eine langere Zeit nicht bewegt wird.

Eine Baugenehmigung ist ausnahmsweise nicht erforderlich, wenn die Werbeanlage
kleiner als 1 m2 ist oder sich unmittelbar am Unternehmen befindet und nicht fest mit
dem Erdboden verbunden ist, wie Plakatstander oder Automaten.

Innerstadtisch sind Werbeanlagen grundsatzlich zulassig, da Werbetrager auf priva-
ten Grundstiicken zum Stadtbild gehoren. Sie dirfen allerdings weder das Stadtbild
verunstalten noch gehauft angebracht werden. In Wohngebieten dirfen Werbeanla-
gen nur am Unternehmen selbst angebracht werden. Ausnahmen gelten nur fir Wer-
bung an Wartehduschen, Telefonzellen oder ahnlichen Einrichtungen sowie fir Wer-
bung fur kulturelle, kirchliche, sportliche oder ahnliche Veranstaltungen.

AulRerhalb zusammenhé&ngend bebauter Ortsteile sind Werbeanlagen dagegen unzu-
lassig, eine Baugenehmigung wird nicht erteilt. Ausnahmen gelten nur flr Anlagen un-
mittelbar an dem Unternehmen selbst, Hinweistafeln und Wegweiser zur Orientierung
im Verkehr sowie Werbeanlagen an Flugplatzen, Sportanlagen, Ausstellungsgelanden
und ahnlichen Orten.

Dieses Merkblatt soll — als Service Ihrer IHK — nur erste Hinweise geben und erhebt daher
keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. Obwohl es mit gré3tmaoglicher Sorgfalt erstellt wurde,
kann eine Haftung fir die inhaltliche Richtigkeit nicht ibernommen werden.

3/3



